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Resumo

Este artigo tem como objetivo analisar se o turismo
rural pode ser apontado como uma alternativa de diver-
sificacao econdmica para a Zona da Mata do Estado de
Pernambuco. A principal fonte econdmica desta regiao
€ a agroindustria canavieira. No entanto, esta atividade
vem perdendo dinamismo com o encerramento das ati-
vidades de um grande ndmero de unidades produtoras
de actcar e dlcool, agravando a situacao de pobreza de
milhares de pessoas que vivem nesta regiao. O meio rural
estd passando por um processo de grandes transforma-
coes, tais alteracoes vao desde a inversao radical das cor-
rentes migratorias até o surgimento de novas atividades
econdmicas nao precisamente agricolas. O Turismo Rural,
uma atividade pluriativa, vem sendo apontado como uma
vidvel alternativa de diversificacao econdmica para a Zona
da Mata do Estado de Pernambuco, diante da crise da agro-
industria canavieira. Caracterizada pelas belezas naturais,
histéricas e arquitetonicas, esta regiao vem registrando o
crescimento de tal atividade.
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ABSTRACT

This article aims to analyze whether the rural tourism
can be indicated as an option for economic diversification
of Zona da Mata of the State of Pernambuco. The main
economic source of this region is sugar-cane agricultural
industry. However, this activity is losing dynamism with
the end of activities of a large number of sugar and alcohol
producing plants, thereby aggravating the poverty
condition of thousands of people who live in that region.
At the moment, rural environment passes through a
process of great changes, from the radical inversion of
migratory currents to the appearance of new economic
activities, which are not necessarily agricultural. Rural
tourism, a pluri-active activity, is presently considered
as a feasible alternative of economic diversification for

“Zona da Mata” of the State of Pernambuco, before the
crisis experienced by sugar-cane agricultural industry.
Characterized by the natural, historical and architectonic
beauty, this region records the growth of such activity.

Key-WoRDS

Rural tourism, economic diversification and sugar-
cane agricultural industry.

INTRODUCAO

A crise da agroindustria canavieira agravou a situa-
cao da populacao que vive na Zona da Mata do Esta-
do de Pernambuco, ampliando os altos indices, ja
existentes, de problemas s6cio-econdémicos. Diante
desta situacao o governo do estado juntamente com
ainiciativa privada estao se mobilizando com o obje-
tivo de mudar a situacao de miséria existente nesta
localidade. Estes agentes vém buscando alternativas
de diversificacao economica complementar a cultura
da cana-de-acucar.

“O Estado de Pernambuco, originalmente, tinha
uma economia que girava em torno da cana-de-agi-
cay, especialmente na regido da Zona da Mata. Com
o passar do tempo e, principalmente, com a mudan-
ca na politica de subsidios e abertura economica,
alternativas estao sendo buscadas em virtude da
queda acentuada dessa atividade economica”
(SICSU, 2000, p. 385).

Vivendo em condicoes precarias, a populacao
desta regiao sofre com graves problemas sociais
como, por exemplo, altos indices de analfabetismo,
desnutricao e desemprego. A diversificacao de ativi-
dades economicas, agricolas ou nao, como, também,
a reestruturacao e modernizacao da agroindustria
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canavieira na Zona da Mata é a esperanca e/ou garan-
tia de dias melhores para a populacao que vive nesta
regiao mergulhada em incertezas e decepcoes.

“Diante dos invmeros problemas estruturais e con-
Junturais enfrentados pelo setor agropecuario, como
queda de produtividade, redugcao dos pregos de mer-
cado e fatores climaticos adversos, o Turismo Rural
apresenta-se como importante alternativa de ativi-
dade economica que vem alcancando proporcoes sig-
nificativas...” (CERQUEIRA, 2003).

Diante da crescente preocupac¢ao ambiental e da
necessidade de um contato mais intimo com a natu-
reza, ou o “meio natural”, com comunidades “tradicio-
nais” e seus costumes e valores, novas formas alterna-
tivas de turismo como, por exemplo, o Turismo Rural
vem ganhando espaco. Sendo identificado, também,
como um propulsor do desenvolvimento endégeno
—local — essas novas iniciativas estao balizadas numa
demanda mais personalizada, menos dispendiosa,
mais cultural e ecologica, que levam em consideracao
a sustentabilidade e as identidades locais.

Assim sendo, foi desenvolvido um problema de
pesquisa que assim se define:

O Turismo Rural pode ser apontado como uma
vidvel alternativa economica para a Zona da Mata do
Estado de Pernambuco?

O SETOR SUCROALCOOLEIRO
NO ESTADO DE PERNAMBUCO

Mesmo em declinio e apresentando um quadro
de estagnacao, a atividade canavieira ainda € a prin-
cipal fonte econémica da Zona da Mata de Pernam-
buco. Este estado, que ja foi o maior produtor de
cana-de-acucar e derivados do pais, vem perdendo
todo o seu dinamismo e, atualmente, é o 4° maior
produtor do Brasil, atras dos Estados de Sao Paulo,
Parana e Alagoas.

“A agroindustria sucro-alcooleira ainda é a ati-
vidade economica mais importante do Estado de
Pernambuco, apesar deste vir perdendo espaco frente
a outros estados brasileiros — Sao Paulo e Alagoas —,
como produtor de agiicar e dlcool, e de vir essa indiis-
tria declinando em producdo e em importancia den-
tro do proprio Estado” (ANDRADE; ANDRADE,
2001, p. 61).

8]

“Atualmente, a producao de cana no Nordeste é
mais intensa em dois estados. A atividade representa
(...) 10% do PIB de Pernambuco” (MATAIS, 2003).
A Zona da Mata de Pernambuco nos meses de
setembro a marco, periodo em que as usinas iniciam
a moagem da cana, tem a sua economia aquecida.
No entanto, no periodo de entressafra esta regiao
enfrenta sérias crises economicas e sociais, apresen-
tando um quadro de pobreza e miséria. A capacidade
de geracao de emprego na agroindustria canavieira
do Estado de Pernambuco, mesmo apresentando um
quadro de estagnacao, € significante. “(...) nenhu-
ma cultura foi mais importante para Pernambuco
do que a da cana-de-acucar. Atualmente, estima-se
que 100 mil pessoas dependem da cana no Estado”
(TORRES, 2003).

A extincao do Instituto do Acticar e do Alcool —
(IAA) contribuiu, fortemente, para o agravamento
da situacao da agroindustria canavieira em Pernam-
buco. “Das 48 unidades fabris de Pernambuco, 17
nao operaram na safra 96/97. As que operaram, em
sua maioria, o fizeram em condicoes precarias”
(BARROS, 1998, p.65). Além do problema citado,
anteriormente, os efeitos da seca, as dividas com
diversos credores e a falta de investimento em tecno-
logia da producao, também, contribuiram para a crise
do setor.

“(...) o Nordeste, e em especial Pernambuco, apre-
senta wm relativo atraso tecnologico na produgcao
de aguicar com relacdo ao Sudeste, e até com relacdo
a outras areas de produgdo no mundo. Enquanto
a produtividade da indistria do agiicar na Austrd-
lia é de 11.3 t/ha, em Sao Paulo é de 10.3 t/ha,
em Pernambuco essa produtividade é de 3.8 t/ha”
(BARROS, 1998, p.61).

O custo de producao da cana-de-acticar em Per-
nambuco esta bem acima dos encontrados nas outras
regioes do pais. Tal fato deve-se, entre outros fato-
res, a questoes topograficas e climadticas. A desvanta-
gem tecnologica faz com que Pernambuco perca
competitividade no cendrio nacional e mundial. A
citacao acima deixa clara a diferenca tecnologica
entre Pernambuco e Sao Paulo. Esta se reflete, dire-
tamente, na eficiéncia produtiva com uma diferen-
cade 171,05% t/ha favoravel ao Estado de Sao Paulo,
o principal centro canavieiro do pais.

Mesmo com um quadro adverso, a expectativa
do setor canavieiro pernambucano no que se refere
as exportacoes na safra atual € de crescimento. “Em
Pernambuco, a expectativa é exportar cerca de 650
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mil toneladas de actcar, num crescimento de 8,5%
sobre a safra passada” (GUARDA, 2003).

No entanto, diante da situacao geral do setor, é
importante que se busquem alternativas economi-
cas para a Zona da Mata de Pernambuco que venham
minimizar a situacao precaria vivida pela populacao
da Zona da Mata.

“O Estado de Pernambuco, originalmente, tinha
uma economia que girava em torno da cana-de-a¢i-
cay, especialmente na regiao da Zona da Mata. Com
o passar do tempo e, principalmente, com a mudang¢a
na politica de subsidios e abertura economica, alter-
nativas estao sendo buscadas em virtude da queda
acentuada dessa atividade econémica” (SICSU,
2000, p. 385).

A plantacao de cana-de-actcar em dreas improprias
da Zona da Mata de Pernambuco deve ser repensada.
O ideal € plantd-la em locais planos, podendo utili-
zar a mecanizacao na colheita. Esta atitude refletira,
significativamente, na elevacao da produtividade. Nas
areas improprias para o cultivo da cana-de-actcar
devem ser introduzidas novas atividades.

PLURIATIVIDADE:
UMA NOVA GESTAO DO RURAL

O meio rural esta passando por um processo de
grandes transformacoes em todo o mundo. Tais alte-
racoes vao desde a inversao radical das correntes
migratorias até o surgimento de novas atividades
economicas nao precisamente agricolas. As transfor-
macoes fazem aparecer um amplo debate no meio
cientifico, em busca de uma nova definicao do mun-
do rural. “Uma pesquisa da Associacao Brasileira de
Marketing Rural (ABMR) mostrou que o nimero de
produtores rurais que exercem atividades nao agri-
colas dobrou durante os anos 90. Esse nimero pas-
soude 20% para 40%” (CAMPANHOLA; SILVA, 2000,
p-146). E imprescindivel levarse em conta as ativi-
dades rurais nao-agricolas, decorrentes da crescente
urbanizacao do campo como, por exemplo, moradia,
o Turismo Rural, e outros servicos, além de atividades
de preservacao do meio ambiente, e pequenos nego-
cios ligados a agropecudria intensiva como, por exem-
plo, a piscicultura, horticultura, floricultura, e criacao
de pequenos animais, todos em busca de nichos pro-
picios a sua insercao econdémica no mercado. Cha-
mar estas atividades de novas, significa dizer também
que, embora muitas delas sejam seculares, no entanto

somente ha pouco tempo vem ganhando importancia
como atividades econOmicas.

“As transformacoes pelas quais tem passado, nas
wltimas décadas, o meio rural brasileiro contribuem
para nao considera-lo como essencialmente agricola.
A identificacao do rural com o agricola perdeu o sen-
tido quando muitas atividades tipicamente urba-
nas passaram a ser desenvolvidas no meio rural,
geralmente em complemento as atividades agricolas”
(CAMPANHOLA; SILVA, 2000, p. 145).

Uma atividade pluriativa que vem se destacando
no Brasil é o Turismo Rural. Uma das caracteristicas
marcantes desta atividade é a interacao na mesma
propriedade nao apenas deste novo segmento turis-
tico, mas de outras atividades e/ou culturas comple-
mentar a renda do trabalhador rural.

“E mundialmente reconhecido o grande poten-
cial brasileiro para a implantacao de diversos seg-
mentos de turismo, dos quais o mais importante con-
tinua sendo o modelo “sol e praia”. Deste potencial
surge o turismo rural que juntamente com o eco-
turismo tem apresentado wm enorme crescimento
lerritorial, ndo desconsiderando qualquer regido do
pais” (RODRIGUES, 2001, p. 7).

Tidas anteriormente como atividades amadoras,
passaram a alternativas de emprego e renda no meio
rural, envolvendo verdadeiras cadeias produtivas
relativamente complexas e sofisticadas no ramo da
distribuicao, comunicacao e embalagem.

O que ha de novo, entretanto, na discussao sobre
pluriatividade € que se contesta a utopia de que o meio
rural deve ser ocupado quase que exclusivamente por
um tipo de agricultor: aquele capaz de retirar inteira-
mente de sua unidade produtiva seus meios de pro-
ducao e desenvolvimento. Hoje, aqueles produtores
que nao retiram de suas propriedades o essencial de
sua renda, mas que preenchem a funcao social, nao
remunerada pelo mercado, de manter vivo e povoa-
do o meio rural sao cada vez mais valorizados.

TURISMO RURAL:
UM NOVO OLHAR SOBRE O CAMPO

A exploracao do turismo tem ampliado a fonte
de renda para os membros das familias dos agricul-
tores, além de introduzir uma série de transforma-
coes nos habitos, praticas e valores locais, que afeta-
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ram profundamente a dinamica s6cio-economica dos
mesmos.

“No Turismo Rural ha um forte incentivo a pre-
servagao e valorizagdo dos habitos, costumes e pecu-
liaridades locais, o que acaba provocando, no contato
com o turista urbano, mais avanc¢ado economica e
socialmente, um intercambio saudadavel e harmonio-
so, onde ambas as partes beneficiam-se: quem recebe,
o proprietario rural, preenche a lacuna provocada
pela sua distancia de grandes centros, "onde as coisas
acontecem” e quem visita, o turista urbano, satisfaz
sua curiosidade e necessidade de vivenciar o simples,
o contato direto e diferenciado, familiar e pessoal, con-
vivendo com um dia a dia totalmente distinto da sua
rotina comum” (ZIMMERMANN, 1996, p. 45).

Na segunda metade deste século, a “industria do
turismo” registrou um crescimento significativo
como fendmeno social e fator de desenvolvimento
econdmico nas areas receptoras. A busca pelo lazer
e o ocio reflete, de um lado, os ganhos adquiridos
pela classe trabalhadora como, por exemplo, aumen-
to de salarios, flexibilidade nas jornadas de traba-
lho, férias remuneradas e incentivos profissionais.
Além disso, os avancos dos meios de transporte e
comunicac¢ao possibilitaram uma maior mobilidade
da populacao.

Esse turismo, fruto de uma sociedade de consu-
mo, é conhecido como de massa ou convencional, e
¢ organizado industrialmente, em grande escala, em
areas de grande oferta de equipamentos, sobretudo
em regioes costeiras ou montanhosas, com capaci-
dades atrativas importantes como, por exemplo, as
belezas naturais, historicas, culturais, e religiosas.

Todavia, em algumas situacoes, essa forma de
exploracao turistica também ¢ identificada como
uma devoradora de paisagens e degradadora do meio
ambiente, devido a uma série de custos sociais e
ambientais presentes como, por exemplo, a expul-
sao da populacao local dos espacos turisticos, assim
COMO O seu acesso restrito a infra-estrutura. Também,
€ visivel o aumento do custo de vida em decorréncia
de uma série de fatores como, por exemplo, a super-
valorizacao imobilidria, o aumento dos precos nas
épocas de alta estacao, e os transtornos ocasionados
como, por exemplo, a falta de agua, a sobrecarga na
rede de esgotos e os congestionamentos no transito.

Diante da crescente preocupacao ambiental e da
necessidade de um contato mais intimo com a natu-
reza, novas formas alternativas de turismo como, por
exemplo, o Turismo Rural vem ganhando espaco.

10]

“O turismo, na verdade, faz parte do relaciona-
mento humano e é sob este aspecto que o Turismo
Rural tem mostrado um de seus pontos fortes. O aten-
dimento personalizado e familiar é fator imprescin-
divel, dentro de um ambiente aconchegante e
confortavel, que mistura o rustico a simplicidade de
Jforma harménica, provocando wm estado de espirito
em que o turista sinta seguranca de se despojar de
suas “mascaras”, ficando totalmente a vontade”
(ZIMMERMANN, 1996, p. 33).

Uma das principais caracteristicas do turismo no
meio rural, € que diferente do de sol e mar, muito
conhecido no Brasil, nao pode ser incluido na cate-
goria de turismo de massa.

“O Turismo Rural promove o intercambio entre o
homem da cidade e 0 meio rural, com vantagens para
o produtor rural e para o turista. O Turismo Rural,
empregado como um novo e combinado método de
produgdo, estimula atividades geradoras de bene-
ficios sociais, culturais e economicos” (EMBRATUR,
1994, p. 7).

Sendo identificado como um propulsor do desen-
volvimento endoégeno, essas novas iniciativas estao
balizadas numa demanda mais personalizada, menos
dispendiosa, mais cultural e ecolégica, que levam em
consideracao a sustentabilidade e as identidades
locais. Essas modalidades de turismo se distinguem
do turismo convencional devido, fundamentalmen-
te, a sua dimensao — pequena escala — e a forma de
apropriacao do espaco rural, pautada numa valoriza-
cao positiva das formas de sociabilidade e da vida no
campo com a integracao da populacao local.

“O interesse por essa modalidade de turismo surge
da confluéncia de dois fatores que consideramos fun-
damentais: de um lado, o crescimento da populacdo
urbana que se concentra em dreas metropolitanas densa-
mente povoadas; de outro, a necessidade de inovar as
atividades economicas no meio rural, o qual tem pas-
sado porrapidas e visiveis mudancas” (RODRIGUES,
2001, p. 7).

Existem dois grandes aspectos que diferencia o
Turismo Rural do convencional. Em primeiro lugar,
a producao agropastoril é a que representa a maior
fonte de renda das propriedades, tendo o turismo
como uma receita complementar. Em segundo lugar,
as proprias atividades agropastoris constituem em si
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o principal diferencial turistico. Assim, os turistas
para viverem a auténtica experiéncia no campo,
poderao ou nao participar dos afazeres domésticos
ou produtivos das propriedades. Os equipamentos e
as instalacoes mantém-se na forma original, tal qual
a utilizada pelos proprietarios e trabalhadores. Quan-
do ampliadas ¢ importante que conservem as mes-
mas caracteristicas arquitetonicas.

O TURISMO RURAL NO BRASIL

O Turismo Rural vem sendo explorado no Bra-
sil como uma atividade pluriativa, na maioria das
vezes complementar as atividades agricolas desen-
volvidas. Diante dos problemas enfrentados no meio
rural, principalmente nos empreendimentos de
pequeno porte, alguns empreendedores vém bus-
cando alternativas de diversificacao econ6émica com-
plementar as suas atividades principais. “A grande
alternativa para as propriedades rurais no Brasil. A
agricultura e a pecudria ja nao sao tao rentaveis, e
fazendeiros com a corda no pesco¢o descobrem que
podem obter lucros abrindo suas propriedades para
o turismo” (SILVA; VILARINHO; DALE, 2000, p. 25).
Esta atividade turistica vem ganhando espaco na pre-
feréncia dos brasileiros, que procuram os encantos
da natureza e a tranquilidade do campo, o que des-
perta o interesse de empreendedores ligados nas
mais diversas atividades rurais.

“Em alguns estados do Brasil, o Turismo Rural
representa uma das atividades mais recentes mas,
a despeito disso, ja vem gerando resultados positivos.
Preserva o patriméonio historico/cultural e natural,
aprimora a infra-estrutura, permite a qualificacdo
da mdo-de-obra, apoiando a formacdao profissio-
nal, desenvolve as pequenas e médias industrias
(artesanatos e produtos alimenticios), incentiva a
valorizacdo de todo o meio natural e comercializa-
¢ao dos produtos regionais. Assim, o Turismo con-
tribui para a diversificacdo das atividades no meio
rural e aumento da renda do homem do campo,...”
(CERQUEIRA, 2003).

Santa Catarina foi o estado brasileiro pioneiro
no turismo do meio rural. Esse pioneirismo, que teve
inicio no municipio de Lajes, deu-se pela necessi-
dade de se encontrar alternativas de diversificacao
econdmica para o municipio citado, como também
de se desenvolver uma nova concepcao turistica. “No

Brasil, a experiéncia de turismo citada como mais
antiga em areas rurais € a do municipio de Lajes, em
Santa Catarina. La nasceu como uma alternativa ao
aproveitamento da estrutura existente nas fazendas
e estancias de criacao de gado de corte e leiteiro”
(SCHNEIDER; FIALHO, 2000, p. 36). Outros estados
do pais vem desenvolvendo o turismo no meio rural
como uma atividade pluriativa. “O turismo Rural estd
em desenvolvimento também em outros Estados do
Brasil, tais como, para exemplificar: Pernambuco,
Parana, Espirito Santo, Para, Minas Gerais etc., por
iniciativa dos ()rgéos Oficiais e proprietarios rurais”
(EMBRATUR, 1994, p. 7). As condic¢oes naturais,
entre outros fatores, faz deste segmento turistico
um grande aliado para a maximizacao do desenvol-
vimento local.

ASPECTOS METODOLOGICOS

O Turismo Rural pela sua capacidade de geracao
de emprego e renda, como também pela oportuni-
dade de desenvolvimento da agricultura familiar vem
sendo apontado por alguns como uma nova alterna-
tiva de diversificacao economica para a Zona da Mata
de Pernambuco em paralelo a cultura canavieira. Este
artigo busca compreender a importancia desta ativi-
dade, na regiao citada, e verificar se realmente esta
pode ser apontada como uma viavel alternativa eco-
nomica para a regiao da Mata de Pernambuco.

Com a realizacao de uma pesquisa de natureza
descritiva, buscou-se responder o problema formu-
lado, que tem como objetivo central descrever de
maneira analitica se, realmente, o turismo no meio
rural na Zona da Mata pernambucana pode ser apon-
tado como uma viavel alternativa economica para a
regiao em questao. Uma pesquisa descritiva busca
descrever de forma exata os fatos e fend6menos ocor-
ridos. (TRIVINOS, 1987). A principal vantagem desse
tipo de pesquisa € a possibilidade de aprofundar a
descricao de uma determinada realidade.

No que se refere a coleta de dados foram utilizados
trés procedimentos técnicos: a pesquisa bibliografica,
a pesquisa documental e a entrevista. “A pesquisa
bibliografica é¢ desenvolvida a partir de material ja
elaborado, constituido principalmente de livros e
artigos cientificos” (GIL, 1991, p. 48). E importante
destacar que para este estudo foram utilizados livros
e artigos cientificos. Utilizou-se este procedimento
técnico cientifico por ser ele indicado para definir
os limites do problema definido.
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Outras fontes de informacao foram as analises
dos documentos cedidos pelos 6rgaos que apéiam o
desenvolvimento do Turismo Rural no estado como,
por exemplo, o SEBRAE-PE.

“A pesquisa documental assemelha-se muito a
pesquisa bibliografica. A diferenca essencial entre
ambas esta na natureza das fontes. Enquanto a pes-
quisa bibliografica se utiliza fundamentalmente das
contribuicoes dos diversos autores sobre determinado
assunto, a pesquisa documental vale-se de materiais
que ndo receberam ainda um tratamento analitico,
ou que ainda podem ser reelaborados de acordo com
os objetivos da pesquisa” (GIL, 1991, p.51).

Nessas coletas buscaram-se informacoes relacio-
nadas com as atividades do turismo no meio rural na
Zona da Mata de Pernambuco. Procurou-se, ainda,
verificar quais sao os fatores relevantes, que apontam
o seu potencial de crescimento e quais os pontos que
precisam ser corrigidos a ponto de garantir e solidi-
ficar uma posicao de destaque no cendrio nacional.

“A entrevista ¢ um encontro entre duas pessoas a
fim de que uma delas obtenha informacoes a respei-
to de determinado assunto, mediante uma conver-
sacao de natureza profissional” (RAMPAZZO, 2002,
p- 108). A entrevista pode ser do tipo estruturada e
nao-estruturada. A primeira € caracterizada pelo fato
de o entrevistador seguir um roteiro, previamente,
estabelecido. Por outro lado, a segunda € aquela em
que o entrevistador tem liberdade para adaptar suas
perguntas durante a entrevista. Neste procedimento
técnico foram utilizadas entrevistas semi-estruturadas
realizadas com a presidente da Associacao Pernam-
bucana de Turismo Rural e Ecolégico - APETTUR.
Também, foram entrevistados 6 empreendedores do
turismo no meio rural, nas quais os seus equipamen-
tos encontram-se localizados na Zona da Mata do
Estado. As respostas obtidas sao apresentadas no item
analise dos resultados. Estas foram alocadas em blo-
cos, levando em consideracao a similaridade entre
ambas. Abaixo das respostas encontra-se um breve
comentario desenvolvido pelos autores.

ANALISE DOS RESULTADOS

12 O Turismo Rural pode ser apontado como uma
nova alternativa econémica para a Zona da Mata de
Pernambuco? Porque?

Vale ressaltar que todos os entrevistados respon-
deram sim. As justificativas apontadas foram:

12]

e A possibilidade de geracao de emprego e renda;
e A maximizacao de novas oportunidades de
negocios na regiao.

22 Quais os pontos fortes do setor no estado?

e A grande diversidade de belezas naturais e arqui-
tetonicas;

e A historia do Estado de Pernambuco;

e A diversidade cultural — gastronomica, artesa-
natos, folclorica e religiosa.

32 Quais os pontos fracos (problemas) enfrentados?

e A falta de divulgacao;

e Pessoal nao qualificado;

e Infra-estrutura deficiente como, por exemplo,
0 acesso, sinalizacoes para identificar os equipa-
mentos disponiveis € os municipios envolvidos;

e Falta de apoio do governo do estado.

4° Quais sao as oportunidades para o setor em
Pernambuco?

e A possibilidade de sanar o grande éxodo rural;

e O fato de Pernambuco ser um dos portoes de
entrada da Europa no Brasil;

e O fato de Pernambuco ter as mais belas praias
do mundo como atrativo para os turistas do
nosso pais e do exterior. Assim, as liderancas
deste segmento turistico tem a missao de mos-
trar e encantar os turistas que aqui vieram pelo
litoral, também, com a beleza e a vasta cultura
do nosso interior, como alternativa e/ou como
continuidade de suas férias.

5% Quais sao as necessidades emergenciais para
o setor no estado?

e Divulgacao do Turismo Rural;

e Investimento em infra-estrutura;

e (Capacitacao profissional para empreendedo-
res e profissionais do segmento;

e Maior envolvimento do governo do estado.

6° Quais os obstaculos a serem superados?

e Fortalecimento da Associacao Pernambucana
de Turismo Rural e Ecolégico — APETTUR;

e Maior divulgacao;

e Maior apoio da Empresa de Turismo de Pernam-
buco — EMPETUR;

e Abertura de linhas de financiamento.
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7¢ O governo estadual ap6ia o Turismo Rural na
Zona da Mata do estado? De que forma?

Os entrevistados responderam que o apoio dado
pelo governo do estado ¢ irrelevante. No entanto,
responderam que o segmento do turismo no meio
rural do Estado de Pernambuco vem recebendo um
apoio substancial do Servico de Apoio as Micro e
Pequenas Empresa — SEBRAE -PE.

82 O que levou o senhor (a) a investir no turismo
do meio rural?

e Para diversificar as atividades realizados no
campo;

Pela necessidade da complementacao da ren-
da perdida nas atividades agricolas e pastoris;
Pela queda do preco da cana-de-acucar;

Pela dificuldade de obtencao de crédito agricola;
Por ja possuir equipamento qualificado.

COMENTARIO

De acordo com o que foi coletado, estes empreen-
dedores acreditam que o turismo no meio rural, se
bem praticado, podera trazer retornos significativos,
além de garantir emprego e renda no meio rural.
Quando perguntado se esta atividade € uma alterna-
tiva de diversificacio economica para a regiao estu-
dada, todos afirmaram que sim pelo fato de sua
capacidade de geracao de emprego e renda. As res-
postas obtidas demonstram a visao que os empreende-
dores do Turismo Rural, possuem no que se refere a
situacao atual da atividade no Estado de Pernambu-
co, como também a perspectiva de seu crescimento.

Os pontos fortes apontados demonstram o poten-
cial do Turismo Rural no Estado de Pernambuco. As
belezas naturais e arquitetonicas da Zona da Mata
do estado, os historicos engenhos de cana-de-a¢tcar
e a ampla diversidade cultural resgatam e se tradu-
zem na tranquilidade ofertada aqueles que buscam
encontrar o que dificilmente nao encontrarao no
cotidiano urbano.

Quando perguntados sobre os pontos fracos do
setor, todos os entrevistado apontaram a auséncia
do governo estadual, ou seja, questionaram a sua falta
de comprometimento com o setor. Esta mesma res-
posta, também, veio a tona quando perguntado quais
sao as necessidades emergenciais para o setor.

A falta de divulgacao do turismo no meio rural
foi ressaltada por todos os entrevistados quando per-
guntados sobre: os pontos fracos deste segmento; as

necessidades emergenciais; e os obstaculos a serem
superados. Tal situacao € explicada, pelo fato de o
Estado de Pernambuco, pela beleza de seu litoral,
ter como vantagem competitiva para ser explorada
quando da divulgacao de seus pontos fortes turisti-
cos, as suas lindas praias dos seus litorais norte e sul,
o que deixa um pouco de lado outras oportunida-
des turisticas. A falta de uma infra-estrutura solida
como, por exemplo, o acesso e a sinalizacao dos equi-
pamentos, também foram abordados.

E importante que haja uma maior integracao
entre os produtores e o governo estadual. Este deve
desenvolver acoes que venham solidificar uma posi-
cao de destaque e fazer com que o estado se torne
uma referéncia nacional. O turismo no meio rural é
uma viavel oportunidade de geracao de emprego e
renda no meio rural, complementar a outras ativi-
dades agricolas.

CONSIDERACOES FINAIS

O Turismo Rural é uma viavel alternativa eco-
nomica para a Zona da Mata do Estado de Pernam-
buco, regiao dependente da agroindustria canavieira.
E importante destacar que o setor sucroalcooleiro é
extremamente importante para a Zona da Mata de
Pernambuco por sua potencialidade de geracao de
emprego e renda. Vale ressaltar que a busca por tais
alternativas nao tem o objetivo de erradica-lo. No
entanto, € imprescindivel que a producao da cana-
de-acucar seja em dreas mais apropriadas com con-
dicoes climaticas e topograficas ideais, visando a
maximiza¢ao da competitividade do setor. As areas
improéprias para o seu cultivo poderiam ser explora-
das por outras atividades economicas.

O Turismo Rural contribui para a criacao de empre-
gos, complementa a renda familiar; e proporciona a
formacao de micro e pequenas empresas de servicos
complementares, de receptivos, de artesanato e de
novas atividades esportivas e de lazer. Também, con-
tribui para a promocao de atividades durante todo o
ano, diminuindo a sazonalidade existente.

O Turismo Rural faz com que tudo se transfor-
me na area onde o homem do campo esta atuando,
pois no segmento turistico existe a necessidade de
se vender artesanato, da producao de culinario regi-
onal, e de alimentos cultivados naturalmente como,
por exemplo, queijos, doces, e geléias. O turista que
traz recursos para o meio rural, precisa de uma estru-
tura para que o produto chegue até ele. Sendo assim,
€ necessario uma mao-de-obra eficiente que opera-
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cionalize esses servicos e que s6 0 homem do campo
conhece.

E imprescindivel a participacao do governo do
estado para alavancar este segmento turistico, que
tem potencial para maximizar a qualidade de vida de
milhares de pessoas que vivem em uma regiao que
na época da safra da cana-de-acticar vive uma reali-
dade, ja que esta atividade € a principal fonte de ren-
da. No entanto, na entressafra a miséria impera nesta
localidade, sendo inevitavel a busca tanto por parte
do governo do estado quanto da iniciativa privada
por alternativas de diversificacao econémica. Duas
acoes emergenciais sao: o investimento em infra-
estrutura e a divulgacao do turismo no meio rural
da Zona da Mata do estado.
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